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Sport e affari. Nel progetto di restyling satelliti esterni per 3.500 metri quadrati

Shopping e cafté in terrazza
San Siro imita il Bernabeu

Nuova veste per piazzale Axum: ospitera la fermata M5

PAGINE A CLIRA DI

Alessandro Crisafulli

mss San Siro sogna il Berna-
beu. Con le nuove strutture
ad esedra, che ospiteranno il
nuovo ingresso ufficiale
dell'impianto, il nuovo mu-
seocol negozio dimemorabi-
lia, una sala convention, e tre
ristorantinelle tre terrazze al
piano superiore, lo stadio di
Milan e Inter punta al rilan-
cio in grande stile. Il proget-
to, nella fase preliminare, & al
vaglio del Comune é}mprio
in queste settimane. E inseri-
to nel progetto complessivo
di rigualificazione dell'im-
pianto, per riportarlonell’eli-
té delle arene europee. Con
un occhio alla candidatura
perlafinale di Champions Le-
ague del 2015. 1 patron dei
due club, pur tenendo caldi
nei cassetti i sogni di nuovi
"templi" autonomi, stannola-
vorando con il Comune per il
restyling, non pii1 rimandabi-
le: «Aspettiamo il via libera
dalla giunta per la modifica
della convenzione - spiega
Alfonso Cefaliello del Con-
sorzio che gestisce lo stadioa

meta fra Inter e Milan, che
nel 2009 ha chiuso il bilancio
con unrisultato netto negati-
vo per 157mila euro -: oggi
versiamo metd del canone e
Ialtraé spesaper le manuten-
zioni. Abbiamo chiesto diau-
mentare la quota a scomputo
al 70%, in maniera da reperi-
reifondiperilavorinecessa-
ri». Cioé 38 milioni per siste-
mare la copertura, rivisitare
il primo e il secondo anello,
creare pill servizi, nuovi bar
esistemare i bagni. Oltre che
per rinnovare il museo e lo
store. Ogni esedra misurera
1.500 metri quadrati. Con il
progettosi proverd anche ari-
disegnare piazzale Axum, do-
ve oggi ci sono le fermate dei
tram: ospitera la nuova fer-
mataSan Sirodella Ms, itram
saranno spostati piii avanti e
il piazzale verra ridisegnato
per creare una nuova pro-
spettiva, pit gradevole, per
chiescedalla metro.
Nonostante gli acciacchi
dell'etd, i suoi limiti e il fatto
di essere un impianto comu-
nale, la Scala del calcio non &
da buttare via. Secondo uno

studio della Camera di Com-
mercio di Monza e Brianza,
San Siro & un brand interna-
zionale da 30 miliardi di eu-
ro.Sullabase dellasuaricono-
scibilitd nel mondo, degli
eventi sportivi organizzati e
dei flussi turistici generati.
Perunasingola partitadicar-
tello, come la semifinale eu-
ropealInter-Barcellona, ésta-
to calcolato un indotto di 14
milioni. La Camera di Com-
mercio milanese, invece, ha
allargato il raggio all'indotto
annuale del calcio made in
Milano, stimato in Goo milio-
ni, per 11mila imprese coin-
volte. Da un derby, come
quello previsto il 14 novem-
bre, viene generato un movi-
mento di 3,8 milioni, il 100
perbar, caffetterie e pasticce-
rie. Un motore economico
importante quello azionato
dal Meazza. I due club (so-
prattutto I'Inter) non rinun-
ciano pero a un futuro stadio
di proprietad. Conuna struttu-
ra del genere, una vera mac-
china da introiti, I'Inter po-
trebbe assicurarsi una gam-
baemezza del miraggio Mes-

si. Oppure il Milan cercare
un erede di lusso per Ronal-
dinho. Perché I'impianto
"brandizzato” potrebbe pro-
durre un flusso di ricavi dai
50 ai 70 milioni di euro. Ne &
convinto Dario Righetti, part-
nerdiDeloitte, uno dei massi-
mi esperti europei di calcio e
business: «E quanto emerge
dalle nostre analisi - spiega-.
E successo cosl, negli anni
scorsi, per Arsenal, Manche-
ster United, Bayern Monaco,
persino per il Fenerbahce
che, nel suo piceolo, ha fatto
registrare introiti da3o milio-
ni», Le punte di 70 milioni toc-
cate da inglesi e tedeschi po-
trebberorivelarsiinavvicinabi-
Ii, per Inter e Milan, solo per un
motivo dimensionale: mentre
nei casi europei citati gli stadi
sono statiampliati o mantenuti
inalterati nella capienza, i due
clubmilanesi stanno ipotizzan-
do strutture intorno ai Gomila
posti, quindi con un taglio di 20
mila seggiolini, utile per garan-
tire maggiori standard di con-
fortesicurezza, oltre che gradi-
nate sempre piene.
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64,1 milioni
Inritardo
Allavoce relativa alla vendita
dei prodotti col proprio
marchio, nella Football
Money League 2010 di
Deloitte, il Milan segna 64,1

milioni contro gli 82,2 del
Manchester United

glomﬂﬂ

glio
Perilfuturo, Milan e Inter

stannoipotizzandouna

strutturada 60mila posti, con
un taglio quindi di 20mila
seggiolini rispetto alla

. capienza attuale dello stadio

diSanSiro

s 4 *
14 milioni
Valoreaggiunto y
L'indotto della semifinale di
Champions League
Inter-Barcellonaéstato
calcolato in 14 milionidieuro.
Dal derby del prossimo14
novembresi ipotizzano ricavi
per3,8milioni
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Futuro e passato. || progetto del nuovo museo di San Siro (nei riquadri i rendering) & al vaglio del

Comune di Milano. Intanto il vecchio museo (sotto) tocca punte di 1.500 biglietti staccati al gi
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L’estate scorsa i cimeli del calcio hanno ha_tt;uto la pinacoteca
Maglie storiche e vecchie coppe
Il Meazza piu visitato di Brera

MILANO

== Mel periodo estivo &
stato il museo pil visitato
della citti, con punte di
1500 biglietti staccati ogni
giorno. Intuttalascorsasta-
gione pallonara, in 12omila
hanno scelto di andare in

' dribbling nella storia del

calcio meneghino, fra la
maglietta di Riverae la sta-
tua di Facchetti, le Coppe
dei Campionibipartisan de-
gli anni Sessanta e i cimeli
diunsecoloatinte rossone-

razzurre. E per quest’anno

le proiezioni portano a
15omila biglietti.

Ma il museo di San Siro
punta ancora pit in alto,
con un progetto destinato
a catapultarlo al top in Eu-
ropa (oltre che sul podio
dei luoghi d’attrazione mi-
lanesi): il modello & quello
di Barcellona, «che faregi-
strare circa 1,2 milioni di
utenti allanno - racconta
Giancarlo Ragazzi, Parchi-
tetto milanese protagoni-
sta di tutto il disegno pro-
gettuale dal Novanta ad og-
gi - ereando un business di
rilievo per il club».

I progetto prevede, anzi-
tutto, un'integrazione fra
lavisitadello stadio (igrup-
pi potranno addentrarsi

nelle viscere dell'impian-
to, sedersi negli spogliatoi
deiloroidolie provarel'eb-
brezza di calpestare I'erba
del campo), la zona mer-
chandisinge quellaper ilri-
storo. E previsto, poi, lo spa-
lancarsinonstop delle por-
te: cid che oggi & slegato e
aperto asinghiozzo - tuttii
giorni, ma solo dalle 10 alle
17 e con visite non troppo
pianificate -, domani sari
un open space quotidiano,
fino anotte, «grazie aibar e
ai ristoranti - spiega il pro-
gettista -, con i quali rag-
giungeremo un'area com-
plessivadi4.500 metricon-
tro i 3.500 di Barcellona».
Parte integrante anche il
negozio coniprodotti uffi-
ciali, che sari ampliato fino
a diventare un vero e pro-
prio city store.

Ma il cuore pulsante del
progetto Testera il museo,
che diventer interattivo e
hi tech: saranno allestiti
spaziincuiil tifoso sitrove-
rainseritoin scene partico-
lari, con videoproiezioni e
simulazioni. Grazie a una
particolare struttura a for-
ma di esedra sara possibile
accedere alle esposizioni
appena usciti dalla futura
fermatadella Mg, senza var-
care i cancelli del Meazza.

All'ultimo piano della nuo-
va architettura & previsto
un grande ristorante. «A
quel punto anche il bigliet-
to d'ingresso potrebbe
sere dgumentato - dice il
progettista -, con un'im-
pennataperiricavi». Ades-
s0 accedervi costa 7 euro,
12.50 compreso il tour dello
stadio, mentre per il "sacra-
rio” del Barcellona si paga-
no18 euro (significaoltre 21
milioni di fatturato annuo
pericatalani). Unmust, or-
mai, per cinesi, giapponesi,
inglesi, sudamericani, olan-
desi, in transito turistico
sotto laMadonnina.

«Oggiil museo & unareal-
ta unica in Italia - dichiara
Alfonso Cefaliello, ammini-
stratore delegato del Con-
sorzio 2000 che, suddiviso
al 50% fra Inter ¢ Milan, ge-
stisce le attivita commer-
cialiall'interno dell'impian-
to-.Eil quartoluogo pit1vi-
sitato diMilano, dopo Duo-
mo, Castello e Pinacoteca.
Quando sard ancora pil
grande e moderno, inserito
inun preciso percorso, cre-
sceri ancora». Anche gra-
zie aun piano di marketing,
allostudio, per promuover-
lo nel mondo e inserirlo in
circuiti culturali.
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